Einreichformular

Diesen Bereich BITTE NICHT AUSFULLEN. Danke!
PLEASE DO NOT COMPLETE THIS SECTION. Thank you!

Eingang | received on Erfasst am | collected on

Beurteilungskriterien | assessment = Juror 1 | Juror 2 | Juror 3 | Juror 4 | Juror5 | Juror 6 @ Juror7 | Juror 8 @ TOTAL

Innovative oder besondere
Applikationen im Zusammenhang
mit Material, Metallicfarbe,
Rasterverfahren etc.

Innovative or special applications
associated with material, metallic
inks, raster scanning, etc.

Drucktechnischer und
Veredelungsanspruch und deren
Umsetzung

Standards of printing and
finishing and their implementation

Zwischensumme
Technische Ausfuhrung und Innovation

Subtotal
Technical Quality and Innovation

Werbewirksamkeit
am Point-Of-Sale

Advertising appeal
at the point of sale

Kreative Gestaltung
und emotionale Anmutung

Creative design
and emotional feel

Zwischensumme
Marketingidee

Subtotal
Marketing-ldea




Einreichformular

Firmendaten | Company details

Firma | Company

Ansprechpartner | Contact the international paper label award

Adresse | Address
Branche | Sector

Land | Country [ Markenartiler | Brand Owner

(] Abfiiller | Bottler

PLZ | Postal Code Ort | City [ Druckerei | Printer

[] Designer | Designer

Telefon | Telephone
| P [] Werbeagentur | Advertising Agency

[ ] Andere | Others
Fax | Fax

E-Mail | E-Mail Bitte angeben | Please name

Ich / Wir nehme(n) am ,GOLDEN LABEL - the international label award” — 2010 teil und nehme(n) die Bedingungen zur Kenntnis.
I/ We will participate in the ,GOLDEN LABEL - the international paper award” — 2010 and take note of the conditions of entry.

Etikettenbezeichnung | Name of the Label

Optional: Technische Besonderheiten (Innovationen) oder Marketingidee |
Technical features (innovations) or marketing idea

Kategorie | Category

|:| Bier, Biermischgetranke | Beer, Beer Mixes
|:| Mineralwasser, Softdrinks, AFG Getranke | Mineral Water, Soft Drinks, Non-alcoholic drinks

|:| Wein, Spirituosen, StBigkeiten, Dosen, Glaser u. a. | Wine, Spirits, Sweets, Cans, Jars etc.










